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Sdstbewusstsein, Einwohnern, Besuchern und Arbeitsplatzen zu verhelfen. Aufgrund von
R‘“-’F-g Die Publikation eines exklusiven Umfragen, Untersuchungen und Studien will er die
- eserreporter-Inhalts mit hohem «werbetechnische DNA der Stadt» gefunden haben:

«Winterthur. Das Beste, was Zirich zu bieten hat.» Die
Stadt profitiere von der Nahe zu Zurich, sei aber ruhiger,
gunstiger und beschaulicher.

Nachrichtenwert honoriert die Redaktion mit
50 Franken. Mehr...

Wie Zurich, nur lustiger

Nun ist das nicht einfach ein Slogan, der auf Werbemitteln prangen soll — damit hat Winterthur
schlechte Erfahrungen gemacht: «En guete Bode», wollte sie einst zum Markenzeichen erheben und
machte sich damit zum Gespott. Die neue Kampagne ist raffinierter. «Die Kernbotschaft 1adt zu
Spielen einx», sagt Bodin. «Nicht ganz bierernst, sondern mit einem Augenzwinkern», will sie
Stadtprésident Ernst Wohlwend (SP) verstanden wissen.

Auf einer ersten Plakatserie sagen bekannte Winterthurer, was ihre Stadt vom grossen Bruder
unterscheidet. «Eine Kulturstadt wie Zirich, nur lustiger», sagt Komiker Viktor Giacobbo vom
Regiestuhl seines Casinotheaters aus. Daneben steht ein gelangweilter Nobody, der einen Zurcher
darstellen soll. «So schnell am Flughafen wie von Zirich, nur entspannter», sagt Swiss-
Verwaltungsratsprasident Bruno Gehrig auf einem Rollkoffer sitzend. Daneben rennt ein gestresster
Zurcher mit wehendem Jackett. Weitere sogenannte Testimonials sollen folgen, sind aber noch
geheim. Zudem wird mit Sprichen auf Autos und Einkaufstaschen geworben. Etwa so: «Wenn Sie in
Zurich shoppen, dann am besten in Winterthur.»

«Jeder Tubel weiss doch, dass Zurich lustiger ist als Winterthur»

In Zirich wird die Provokation des pubertierenden kleinen Bruders mit einem milden Lacheln und
leichtem Befremden zur Kenntnis genommen. Werbe-Altmeister Hermann Strittmatter von der
Agentur GGK bezeichnet die Slogans als «eine Reflexion des Winterthurer
Minderwertigkeitskomplexes». Eigentlich seien die Slogans in ihrem selbstironischen Anstrich beste
Werbung fir Zurich: «Jeder Tubel weiss doch, dass Zurich lustiger ist als Winterthur.» Mit
prasidialer Gelassenheit reagiert Stadtprasidentin Corine Mauch (SP). Sie gratuliert ihnrem Amts-
und Parteikollegen Wohlwend zur «spannenden Kampagne». Und stellt leicht stffisant fest: «Die
Stadt Zirich bleibt fur Winterthur auch weiterhin die ultimative Referenzgrosse.» Solche
Ehrbezeugungen unter Partnern wirden die Freundschaft erhalten, sagt Mauch.

Kollegial fallt das Urteil von Marlis Ackermann aus, der Direktorin von Zirich Tourismus.
Winterthur beweise mit den witzigen Plakatsujets Humor, sagt sie. «Letztlich aber hangt der Erfolg
einer Kampagne davon ab, ob die Realitdt dem Versprechen entspricht.»
(Tagesanzeiger.ch/Newsnetz)
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«Der kleine
Bruder ist

scher und liebens-
werter als der grosse
Nachbar»

Frank Bodin

Der Werber im «Tages-Anzeiger» iiber
die neue Kampagne der Stadt
Winterthur, die sich mit Slogans

wie «Eine Kulturstadt wie Z(rich. Nur
lustigery von Zirich abheben will.

TS el o)



Landbote,
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Kopfschiitteln iibers Werbebudget

Von «blod» bis «klasse Sache»: Die neuen Werbespriiche der Stadt
scheiden die Geister. Doch in einem sind sich Werber aus Ziirich
und Winterthur einig: Eine solche Kampagne findet man nicht

im Lehrbuch — schon gar nicht mit so einem kleinen Budget.

MARISA EGGLI

Hermann Strittmatter versteht die
Welt nicht mehr. Der bekannte Ziir-
cher Werber hat nur vernichtende
Worte tibrig fiir die Kampagne seines

stadt wie Ziirich, nur lustiger.» Unter
diesem Satz sitzt Viktor Giacobbo auf
einem Stuhl des Casinotheaters.
Hermann Strittmatter hilt iiber-
haupt nichts von dieser Idee: «Das ist
einfach nur blod.» Es stehe in jedem

ebenfalls renommierten Berufskol- Lehrbuch, dass man in der Werbung
legen Frank Bo- auf  Vergleiche
din. Dieser hat verzichten  soll.
am Dienstag sei- Winterth . Und in diesem
ne Strategie pri- « ' n 6.)1” l%r muss Fall mache Win-
sentiert, mit der er sich nicht immer terthur  sowieso
die Bekanntheit an Ziirich immer nur den
Winterthurs = stei- . zweiten Platz. Die
gern will («Land- festklammern» Stadt habe aber
bote» von ges- Hermann Strittmatter geniigend andere
tern). Bodin setzt Qualititen, wes-
auf den Leitge- halb es schade

danken, dass «Winterthur das Beste
ist, was Ziirich zu bieten hat». Dazu
hat seine Werbeagentur Plakate kre-
iert mit Spriichen wie: «Eine Kultur-

sei, so zu werben. «Sie muss sich nicht
immer an Ziirich festklammern.» La-
cherlich findet Strittmatter aber vor al-
lem das Budget von 460000 Franken.
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«Dieses Geld reicht nirgends hin. Fiir
einen erfolgreichen Auftritt braucht es
mindestens das Zehnfache.»

Stefan Karl sitzt in der Geschifts-
leitung der Werbeschule Sawi. Er rit
seinen Marketingstudenten auf jeden
Fall von Vergleichen ab. Trotzdem ist
er begeistert von den neuen Werbe-
plakaten: «Sie sind klasse.» Die Bot-
schaft sei einfach

sen, obwohl sie nicht lehrbuchkonform
sind. Eine schlechte Note wiirden sei-
ne Priiflinge aber trotzdem bekommen
— tiirs Budget. Der gesteckte Rahmen
scheint ihm doch «sehr eng».

In Winterthur denkt man &dhnlich.
Thomas Naef, Inhaber einer Werbe-
agentur in der Altstadt, will sich zwar
nicht tiber die Kampagne eines Kon-

kurrenten dus-

und  présentiere
sich ohne Pauken
und Trompeten.
Allerdings miis-
se man sich eine
solche Vergleichs-
Kampagne  sehr
genau liberlegen.

«Das ist wenig Geld,
um in den Kopfen
der Menschen etwas
zu verandern»

Thomas Naef

sern. Ubers Bud-
get spricht er aber
Klartext: «Das ist
wenig, um in den
Kopfen etwas zu
verdndern.»  Bei
derart wenig Geld
sei es manchmal

«Sie birgt die Ge-
fahr, dass der
Schuss nach hinten losgeht.» Zum Bei-
spiel, wenn sie von den Leuten nicht
verstanden wird oder sich jemand an-
gegriffen fiihlt. Das sei hier aber sicher
nicht der Fall. «Man spiirt das Augen-
zwinkern deutlich.» Stefan Karl wiirde
die Spriiche bei seinen Studentinnen
und Studenten also durchgehen las-

besser, ganz auf
Werbung zu ver-
zichten und an der Qualitit zu feilen.
«Winterthurs Ruf wiirde es mehr niit-
zen, hitte die Stadt diese 460000 Fran-
ken in den Merkurplatz investiert.»
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Schicke Brillen,
schone Augen

Die neue Werbekampagne der
Stadt sorgt bei Miriam Stéckli
(21) fiir Ratlosigkeit. «Dass Win-
terthur nahe beim Flughafen und
entspannter ist
als Ziirich, ist
doch nicht lus-
tig.» Fir Stock-
li braucht die
Stadt iiberhaupt
keine Werbung,
um sich anzu-
preisen.  «Klar
ist sie vielen kein Begriff.» Das sei
aber gut so, sagt die Winterthure-
rin. «Die Stadt muss nicht bekann-
ter werden, sondern so familidr
und dorflich bleiben, wie sie ist.»

Auch Lilo Gem-
perle (37) hofft,
dass Winterthur
den  personli-
chen Charakter
behilt: «In Zii-
rich sieht man
ofter schicke
Sonnenbrillen,
in Winterthur dafiir die schonen
Augen.» Sie hitte die Stadt anders
beworben. «Winterthur ist wie ein
Dorf, aber ohne soziale Kontrol-
le.» Das hitte sie in der Kampa-
gne mehr herausgestrichen.

= Nadjia Wiesen-
danger (38) hin-
gegen gefallen
die Plakate. Vor
. allem, weil sie
mit dem Casino-
theater wer-
ben. Sie ist ein
grosser Fan der
Eigenproduktionen des Comedy-
Hauses. Die Seuzacherin findet al-
lerdings, Winterthur hitte selbst-
bewusster hinstehen kénnen, ohne
sich mit Ziirich zu vergleichen.

Dass die Kam-
pagne mit dem
Ziirich-Winter-
thur-Vergleich

spielt, stort auch
Melanie Mock
(29). Die Tos-
semerin findet
dieses «Bashing
vollig unnétigr». Sie ist oft in Zii-
rich unterwegs und schitzt beide
Grossstadte sehr. (meg)/Bilder: msc
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Sieben Jahre Haft
fiir hiusliche Gewalt

Affoltern - Das Bezirksgericht Affoltern
geht in dem Fall von hiuslicher Gewalt,
den es am Montag verhandelt hat (TA
von gestern), weit iiber das von der
Staatsanwiltin geforderte Strafmass hi-
naus. Es verurteilt den 42-jahrigen Italie-
ner zu sieben Jahren Freiheitsstrafe, die
Staatsanwiltin hatte fiinfeinviertel Jahre
gefordert. Der Beschuldigte hat bereits
Berufung angekiindigt.

Das Gericht spricht in der Urteils-
eroffnung von «krassen Taten gegen die
sexuelle Integritit der zeitweiligen Le-
benspartnerin» des Italieners. Es seien
Anzeichen vorhanden, dass die Aussa-
gen der Geschidigten wahr seien. Bei
einem Vorfall hitten detaillierte Aussa-
gen nachgepriift werden kénnen und
sich als dusserst glaubhaft erwiesen.

Der Beschuldigte habe mit brutaler
Gewalt Anal- und Vaginalverkehr erzwun-
gen und seine damalige Partnerin wie-
derholt mit dem Tode bedroht, schreibt
das Gericht. Motiv sei in einigen Fillen
blosse Leibeslust gewesen, in den meis-
ten aber habe Bestrafung und Herabmin-
derung der Geschidigten eine wichtige
Rolle gespielt. Ihr Leben und die korper-
liche sowie seelische Gesundheit seien
aufs Ausserste gefihrdet gewesen. (zet)

Stadtrat ermahnt
franzosische Schule

Diibendorf - Seit Jahren stéren Fahr-
zeuge von Eltern, die ihre Kinder in die
franzosische Schule nach Gockhausen
fahren, die Ruhe in der Nachbarschaft.
Besonders das Quartier im Tobelacker,
aber auch die Anwohner ‘an der Oberen
Geerenstrasse sind vom Verkehr betrof-
fen. Jetzt verlangt der Diibendorfer
Stadtrat von der Schule griffige Massnah-
men, um den Verkehr einzudimmen.
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Der kleine Bruder pubertiert

Winterthur will sich mit einer Kampagne von Ziirich abheben - und erntet ein Lacheln. Von René Donzé

Von René Donzé e
Winterthur - Es gibt Dinge, die wird man
einfach nicht los, Zym Beispiel den i
sen Bruder. Oder die grosse Nachbar-
stadt. Obwohl Winterthur ebenfalls zur
Grossstadt herangereift ist, geht es In
der Wahrnehmung unter neben «Down-
town Switzerland», das neu ganz unbe-
scheiden als «World Class. SWiss M_ade»
auftritt. Winterthur ergeht es wie einem
Nachziigler, der im Schatten des Erst_get;
borenen steht: Er wird stets im Vergleic
wahrgenommen, kann aber auch von
dessen Stirke profitieren. [

Nun hat sich die Stadt - gemeinsam
mit Winterthur Tourismus und der
Standortférderung - aufgemacht, diese
Symbiose zu ihren Gunsten 3“5z.unuti
zen. «Der kleine Bruderbist nwugr:;?ﬂ;'i‘s
sympathischer und liebens :
der grosse Nachbar», sagt Frank BO%H’
Werber des Jahres 2009 und CEO der
Euro-RSCG-Gruppe Schweiz. Der W_gaﬁ‘-
ber aus Ziirich erhielt den Auftrag, wah-
rend dreier Jahre fiir eine halbe Million
Franken der Stadt zu mehr Selbstbe-
wusstsein, Einwohnern, Besuchern ung
Arbeitsplitzen zu verhelfen. Aufgr Und
von Umfragen, Untersuchungen un
Studien will er die «werbetechnische
DNA der Stadt» gefunden haben: «Win-
terthur. Das Beste, was Ziirich zu bieten
hat.» Die Stadt profitiere von d_f_!r N."“he
zu Ziirich, sei aber ruhiger, gunstiger
und beschaulicher.

Wie Ziirich, nur lustiger

Nun ist das nicht einfach ein Slogan, de;
auf Werbemitteln prangen soll - damit
hat Winterthur schlechte Erfahrungen
gemacht: «En guete Bode», wollte Sls
einst zum Markenzeichen erheben un
machte sich damit zum Gespott. Die

EINE KULTURSTADT
WIE ZURICH, NUR LUSTIGER.

...winterthur...

Auf einer Plakatserie sagen prominente Winterthurer, was ihre Stadt von Ziirich unterscheidet. Foto: PD

neue Kampagne ist raffinierter. «Die
Kernbotschaft 1adt zu Spielen ein», sagt
Bodin. «Nicht ganz bierernst, sondern
mit einem Augenzwinkern», will sie
Stadtprdsident Ernst Wohlwend (SP)
verstanden wissen.

Auf einer ersten Plakatserie sagen
bekannte Winterthurer, was ihre Stadt
vom grossen Bruder unterscheidet.
«Eine Kulturstadt wie Ziirich, nur lusti-
ger», sagt Komiker Viktor Giacobbo
vom Regiestuhl seines Casinotheaters
aus. Daneben steht ein gelangweilter
Nobody, der einen Ziircher darstellen
soll. «So schnell am Flughafen wie von
Ziirich, nur entspannter», sagt Swiss-
Verwaltungsratsprasident Bruno Geh-
rig auf einem Rollkoffer sitzend. Dane-
ben rennt ein gestresster Ziircher mit

wehendem Jackett. Weitere sogenannte
Testimonials sollen folgen, sind aber
noch geheim. Zudem wird mit Sprii-
chen auf Autos und Einkaufstaschen
geworben. Etwa so: «Wenn Sie in Zii-
rich shoppen, dann am besten in Win-
terthur.»

Minderwertigkeitskomplex?

In Ziirich wird die Provokation des pu-
bertierenden kleinen Bruders mit einem
milden Licheln und leichtem Befrem-
den zur Kenntnis genommen. Werbe-
Altmeister Hermann Strittmatter von
der Agentur GGK bezeichnet die Slo-
gans als «eine Reflexion des Winter-
thurer Minderwertigkeitskomplexes».
Eigentlich seien die Slogans in ihrem
selbstironischen Anstrich beste Wer-

bung fiir Ziirich: «Jeder Tubel weiss
doch, dass Ziirich lustiger ist als Winter-
thur.» Mit prasidialer Gelassenheit re-
agiert Stadtprisidentin Corine Mauch
(SP). Sie gratuliert ihrem Amts- und Par-
teikollegen Wohlwend zur «<spannenden
Kampagne». Und stellt leicht siiffisant
fest: «Die Stadt Ziirich bleibt fiir Winter-
thur auch weiterhin die ultimative Refe-
renzgrosse.» Solche Ehrbezeugungen
unter Partnern wiirden die Freundschaft
erhalten, sagt Mauch.

Kollegial fillt das Urteil von Marlis
Ackermann aus, der Direktorin von Zii-
rich Tourismus. Winterthur beweise mit
den witzigen Plakatsujets Humor, sagt
sie. «Letztlich aber hédngt der Erfolg
einer Kampagne davon ab, ob die Reali-
tdt dem Versprechen entspricht.»






















Landbote, 15. September 2011

Die lustigen Plakate
kommen erst noch

Kein Wunder blieb die Suche nach den
Plakaten von Winterthur Tourismus
in Bern erfolglos («Landbote» von
gestern): Sie hdngen erst ab néchster
Woche. Nur drang die Verschiebung
nicht bis zum Auftraggeber durch.
Tourismusdirektor Remo Rey édrgert
die Informationspanne nicht. Er lacht
nur. Muss er auch, wenn er behauptet,
Winterthur sei lustiger als Ziirich. (fmr)
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Spinning

Der Wechsel der Jahreszeiten mach
sich auch in Winterthur bemerkba
Bis vor Kurzem waren noch ganz
Heerscharen von zukiinftigen Briu
tigamen und Brduten abendpoltern
unterwegs. Nun werden die Tage wie
der kiihler, es dunkelt frither und di
feierfreudigen Heiratswilligen sin
langst im Hafen der Ehe eingelau
fen. Sie haben einer anderen Gattun,
Madnnern und Frauen Platz gemachi
den Spinnern.

Am letzten Wochenende bin ich ai
einem einzigen Tag gleich drei kurio
sen Exponenten begegnet: Auf den
Perron dem gehdissigen Feind der OV
Betriebe, der wahllos Buschauffeur
wegen eines Zeitungsartikels iiber ein
verwehrte Nachtbusfahrt konfrontier
te. Spdter an der Coop-Kasse dem ver
wahrlosten Chlochard, der vor sich hi
brabbelte und mit einer Packung Kd
gifret tinzelte. Und schliesslich bein
Schlumi in der Steinberggasse de
grossenwahnsinnigen Passantin, di
vor dem obersten Judd-Brunnen — der
ste wohl fiir ihr Publikum hielt — iibe
thren Nobelpreis referierte.

Diese Beispiele sind nicht schlimm
sondern erfreulich. Sie zeigen einma

| imehr: Winterthur hat sich als Stad
enorm gesteigert. Das sind nicht ein:
fach Stadtpark-Penner; sondern hoch
gradige Crazies, wie man sie in dei
Stadtvierteln grosser Metropolen -
sagen wir einer Bronx in New Yorl
oder einem Tenderloin-District i
San Francisco — findet. Kein Wunde
sind die Ziircher neidisch und versu
chen, die neue Imagekampagne unse
rer Stadt kleinzureden. Aber lasse
wir uns von diesem negativen «spin
nicht die Laune vermiesen. Dass sicl
in Winterthur die Verriickten wi
die Verliebten, die Familien wie di
Unternehmer, die Kulturfreunde wi
die Studis alle gleichsam wohlfiih
len, spricht doch fiir sich. Winterthu
15t wunderbar. Wer etwas anderes be:
hauptet, spinnt einfach.
forum@stadi-online.cl
Jasmin Bodmer ist Winterthurer Autorin.
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Euro RSCG
Giacobbo wirbt fur Winterthur

Das beste, was Zurich zu bieten hat.

Die Werber von Euro RSCG haben fir die Projektpartner Stadt Winterthur,
Standortférderung Region Winterthur und Winterthur Tourismus in den urbanen
Zentren der Deutschschweiz die Kampagne "...winterthur..." lanciert, welche bis Ende
2013 dauern wird. Mit diversen Massnahmen sollen die Vorzuge von Winterthur noch
bekannter gemacht werden, dies das erklarte Ziel der Kampagne. Als Hauptbotschaften
wurden basierend auf einer Studie der Fachhochschule ZHAW zur Marke unter der
Leitung des Markenspezialisten Cary Steinmann die vielféltige Kulturstadt, das
eigenstandige Zentrum und die Nahe zu Zurich ausgewahlt. Die Strategie und der
kreative Ansatz von Euro RSCG basieren auf der Idee, dass Winterthur das Beste ist,
was Zurich zu bieten hat.

Mittels des Einsatzes von Testimonials von schweizweit bekannten Botschaftern wie
Viktor Giacobbo und Bruno Gehrig, Verwaltungsratsprasident Swiss International Air
Lines, zu den Hauptbotschaften sowie Werbemassnahmen wie Plakaten, elektronischen
Werbetafeln, Fahrzeugbeschriftungen, Tragtaschen und weiteren Aktionen sollen der
Bekanntheitsgrad gesteigert sowie das Image von Winterthur positiv beeinflusst
werden.

EINE KULTURSTADT
ZURICH, NUR LUSTIGER.

..winterthur...

SO SCHMNELL AM FLUGHAFEN WIE
VON ZORICH, NUR ENTSPANNTER.

..winterthur...

Die Kampagne wurde am Dienstag mit einer bildstarken Luftballonaktion unter dem
Motto "1000 Griinde fur Winterthur" und einem entsprechenden SMS-Wettbewerb
lanciert. Bilder dazu unter: stadt.winterthur.ch





